
Web3
Quel futur pour les interactions avec les 

communautés ?



Metaverse, decentralized, NFT… la folle année 
du Web3

 Mentions dans le monde du terme WEB3
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Mentions dans le monde du terme DECENTRALIZED



Mentions en France du terme NFT
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Recherches Google dans le monde du terme METAVERSE

Metaverse, decentralized, NFT… la folle année 
du Web3



L’utopie cypherpunk de 
décentralisation



Aux origines du mouvement

Nous les Cypherpunks sommes dédiés à construire un 
système anonyme. Nous défendons notre vie privée 
avec la cryptographie, un système anonyme de mail, 

des signatures numériques et la monnaie 
électronique

Le 31 octobre 2008 est publié le whitepaper du Bitcoin



Un moyen de paiement décentralisé



Ethereum, de la monnaie aux applications 
centralisées



L’évolution de l’idéologie décentralisée
Éviter le risque de cyber surveillance totalitaire

Échapper au contrôle d’une entité centrale

Préserver la vie privée

Stopper l’hégémonie des GAFAM et avoir un partage 
plus équilibré de la création de valeur

La transparence sur les algorithmes

Le pouvoir à l’utilisateur sur ses données personnelles



Les 3 ambitions du Web décentralisé
 #1 Le pouvoir sur les données personnelles
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Le web d’aujourd’hui Le web décentralisé



#2 Le partage de la valeur
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Le web d’aujourd’hui Le web décentralisé

Les 3 ambitions du Web décentralisé



#3 La transparence
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Le web d’aujourd’hui Le web décentralisé

Les 3 ambitions du Web décentralisé



La culture Web3 : 
l’empowerment par l’argent



Entre money gourous et applications pour les nuls…
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“Devenir rentier”
“Sortir de la rat race”

“Indépendance financière”

150 000 particuliers en France 
se sont rués sur les marchés 
financiers en mars 2020
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“ Shiba est davantage une 
expérimentation dans la création 
spontanée de communauté 
décentralisée qu’un 
investissement financier”

#shibaarmy : 1,7 M de mentions !

Ryoshi, l’un des fondateurs de Shiba Inu

Entre money gourous et applications pour les nuls…



Gagner de l’argent en changeant le monde
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LEURS MOTIVATIONS ?
Plus de 70% des investisseurs sont 

attirés par les valeurs et les 
promesses de la blockchain 

(transparence, décentralisation, 
pouvoir sur ses données)

Compte Instagram de Bitcoin Besties Etude Crypto Check 2021



Un monde gamifié, de nouveaux business models
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Create 
to earn

Learn to 
earn

Contribut
e to earn

Play to 
earn

Move to 
earn



Et la fin du seul modèle : data contre ciblage publicitaire
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La digitalisation
de la valeur



Les familles des actifs numériques
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LES CRYPTO ACTIFS
COIN TOKENS

Caractéristique Unité de valeur qui a sa propre 
blockchain et peut être minée

= forte barrière à l’entrée

Unité de valeur qui n’a pas sa propre blockchain et 
s’inscrit donc sur des blockchains existantes (Ethereum)

= très faible barrière à l’entrée

BITCOIN
ETHEREUM
CARDANO
SOLANA

AVALANCHE

SECURITY TOKEN UTILITY TOKEN

Qualification juridique Actif numérique Instrument financier Actif numérique

Définition Unité de compte Titre financier Droit sur un bien ou un 
service

Se rapporte à L’actif L’entreprise Le projet

Applications Unité de compte, moyen d’
échange, réserve de valeur

Part d’une entreprise 
(equity), part d’un actif 

(immobilier, oeuvre d’art), 
reconnaissance d’un dette

Donner des droits de vote, des 
accès privilégiés lors d’une 

ICO, des droits à des services 
ou des récompenses



La percée des NFT
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UTILITY TOKENS

TOKENS NON FONGIBLES

TOKENS FONGIBLES



Le nouveau marché de l’art numérique
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L’art et les collectibles 
représentaient 90% 
des NFT au premier 

trimestre 2021



Des NFT dans les jeux vidéos et metaverses
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« La capacité de vendre des 
objets et accéder à des 

privilèges au sein de mondes 
virtuels fait désormais partie 

de l’équation globale du 
e-commerce » 

Mark Zuckerberg



Des NFT d’actifs physiques, jumeaux numériques
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La vidéo d’une balle de 
match

Des grands crus

Des biens du patrimoine



Conclusion : tout peut-il être tokenisable
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Le commissaire priseur
L’agent immobilier
L’expert comptable

…..
Fixent la valeur des choses

Le “conso-trader” !
…..

Investit dans ce qui compte pour lui !

MONDE D'APRÈS

Tout a potentiellement de la valeur
Tout est potentiellement monétisable
C’est l’offre et la demande qui fixent le prix 

MONDE D’AVANT



Le bonheur est dans le 
Metaverse ?



20 ans de révolutions d’usages
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Le Metaverse permet la convergence
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SOCIAL
+

RÉALITÉ 
VIRTUELLE OU 
AUGMENTÉE

+
CRYPTOS



Metaverse et Web3, ne confondons pas tout !
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MÉTAVERS

DÉCENTRALISÉNON DÉCENTRALISÉ



Quel impact de la 
tokenisation sur les 

entreprises ?



Tokeniser sa marque, kézako ?
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La marque est un 
ACTIF NUMÉRIQUE
comme les autres

Cette valeur peut être fragmentée en tokens qui constituent 
des droits : droits de vote, droits de propriété, monnaie

Les tokens sont liquides, échangeables sur un marché 
secondaire sans le contrôle de la marque

Les transactions, enregistrées sur la blockchain, sont 
transparentes et immuables.

LA TOKENISATION = DIGITALISER ET PARTAGER LA VALEUR DE LA MARQUE AVEC SES 

COMMUNAUTÉS



Un consommateur qui revendique un droit de propriété
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Vers une économie de la 
propriété.

La “DEMANDE” intègre le 
besoin de participer à un 

projet d’entreprise.

Le consom’acteur 
devient consom’owner



Comment distribuer des tokens ?
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TOKENISER PRODUITS 
ET ÉVÉNEMENTS

= Les NFT

TOKENISER LA 
MARQUE

= Les Brand tokens
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TOKENISER 
PRODUITS ET 
ÉVÉNEMENTS

= Les NFT

TOKENISER LA 
MARQUE

= Les Brand 
tokens

Achetés par les fans (logique de COLLECTION)

Comment distribuer des tokens ?



Comment distribuer des tokens ?
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Quel bénéfice pour la marque ? Créer des communautés de fans ultimes et des espaces où leur sont 
réservés des avantages exclusifs et où la marque peut co construire ses opérations marketing. 

Exemple ALPINE

Ce sont les “token-gated 
communities”
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TOKENISER 
PRODUITS ET 
ÉVÉNEMENTS

= Les NFT

TOKENISER LA 
MARQUE

= Les Brand 
tokens

Achetés par les fans

Offerts par la 
marque (Airdrop de 
NFT).

Comment distribuer des tokens ?
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Quel bénéfice pour la marque ?

Un nouveau canal de fidélisation et relation client : 
le wallet relationship management

Comment distribuer des tokens ?
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TOKENISER 
PRODUITS ET 
ÉVÉNEMENTS

= Les NFT

TOKENISER LA 
MARQUE

= Les Brand 
tokens

Achetés par les fans

Offerts par la 
marque

Associés aux 
produits (jumeau 
numérique)

Comment distribuer des tokens ?
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Quel bénéfice pour la marque ?

Un passeport numérique du produit qui certifie son authenticité, sa 
provenance et l’augmente par un moyen de contact avec la marque

Comment distribuer des tokens ?
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TOKENISER 
PRODUITS ET 
ÉVÉNEMENTS

= Les NFT

TOKENISER LA 
MARQUE

= Les Brand 
tokens

Achetés par les fans

Offerts par la 
marque

Associés aux 
produits

Associés à un 
lieu/un événement 
(les POAP)

Comment distribuer des tokens ?
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Quel bénéfice pour la marque ?
Connaître les participants à un événement, les personnes qui étaient présentes sur un lieu 
pour rester en contact et continuer à engager avec elles

Comment distribuer des tokens ?
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TOKENISER 
PRODUITS ET 
ÉVÉNEMENTS

= Les NFT

TOKENISER LA 
MARQUE

= Les Brand 
tokens

Achetés par les fans

Comment distribuer des tokens ?
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La capitalisation totale des jetons attribués a représenté plus 
de 150 millions de dollars.  “L’engagement du Club avec 
Socios.com avec les $PSG Fan Tokens est un grand succès. 
Nous avons pu développer une relation avec de nouveaux fans 
dans le monde et générer des revenus.”

Comment distribuer des tokens ?
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Animer et gamifier le lien 
entre les fans et le Club

Le fan token comme pièce de 
collection numérique

Le fan token comme droit 
d’accès à des privilèges et 

prendre part à la vie du Club
choisir le message qui 
s’affiche sur le mur du 

vestiaire 
recevoir un message 

personnalisé des joueurs
voter pour le but de la saison

choisir la chanson des 
supporters

gagner des places VIP
bénéficier de réductions

….

Un business model non 
basé sur les data

Plus de partage de la 
valeur

Plus de pouvoir aux 
fans

Comment distribuer des tokens ?
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NFT 
Créer des objets numériques à 

collectionner pour les fans et tester 
l’appétence des communautés

TOKENISER 
des produits, des événements, un Club 

de fidélité et renforcer le lien avec la 
communauté

Créer vos propres

BRAND TOKENS
et monétiser votre valeur de 

marque et réputation

Créer un projet décentralisé

avec une D.A.O 
Decentralized Autonomous Organization 

et développer l’engagement de vos 
parties prenantes

Step by step dans le web3



MERCI


