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Mei'averse, decentralized, NFT... la folle annee
du Web3

Mentions en France du terme NFT

RESULTS OVER TIME

Source : Talkwalker (périmétre France)
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L'utopie cypherpunk de
decentralisation



Le 31 octobre 2008 est publié le whitepaper du Bitcoin

BITCOIN
(3yqphmxrpn1rﬂc ELECTRONIC

CASH SYSTEM

¢ Manifesto =

9 March 1993

Nous les Cypherpunks sommes dédiés a construire un
systéme anonyme. Nous défendons notre vie privée
avec la cryptographie, un systéme anonyme de mail,
des signatures numériques et la monnaie
électronique



Un moyen de paiement décentralisé

The Difference between

Bitcoin
&
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.. i% 2 currency created by ’.
decentralised. distributed computing £

L2

... is governed by majority rule
(network consensus)

.. transactions only involve two parties

- no intermediary required

- . depending on network speed,
s transactions take minutes

B
!
'
.. No chargeback is possible
after a transaction has been made

® ®

Fiat Money

e
.—)0 d =
..

.. o8 &[]

by a government
- 15 governed by a contral bank

R

« an intermediary such as a bank
or payment provider is needed
for a transaction

B

i 2
'
I
o . local and international
D —— transactions may take days

.. & chargeback is possible
after a transaction has been made



Les applications
sur le web décentralisé

qer browse’

Q.

v

coo—2

0 Front end : interface que voit lutilisateur
—| (html, CSS, javascript...)

BLOCKCHAIN APPLICATION
layer 3
/:\
v
BLOCKCHAIN Oracles, wallets,
layer 2 names services
A
v
BLOCKCHAIN Smart contracts
layer 1 A
v
BLOCKCHAIN Protocoles

layer 0 Ex : Ethereum, Bitcoin




L'évolution de I'idéologie décentralisée

s

Eviter le risque de cyber surveillance totalitaire

Echapper au contrdle d’'une entité centrale
Préserver la vie privée

Stopper I’'hégémonie des GAFAM et avoir un partage
plus équilibré de la création de valeur

La transparence sur les algorithmes

Le pouvoir a l'utilisateur sur ses données personnelles




Les 3 ambitions du Web décentralisé

#1 Le pouvoir sur les données personnelles
Le web décentralisé

Capture les données personnelles Veut rendre aux utilisateurs
des utilisateurs le pouvoir sur leurs données

Twitter Tiktok

CKC
data : data 2 q,"o H"@ Q
+ service ¢ + service a 0

a ) 7
Réseau

social 1

Réseau
social 2

Facebook Linkedin
data data
+ service + service

Personal data
(pictures, relations, posts,

\ comments, DM...)
®

OPINIONACT



Les 3 ambitions du Web décentralisé

#2 Le partage de la valeur

CREATEUR
MARCHAND

UTILISATEUR

ANNONCEUR

au profit des seules plateformes
Investit
pour apporter TRA_FIC
du contenu
généficie
’un service
gratuit DA.TA
Investit €

pour cibler
les prospects

\

OPINIONACT

Le web décentralisé

Redistribue la valeur créée
a tous les contributeurs

TOKENOMICS

Investis- ",

seurs Q

Créateurs
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----- m

Utilisateurs
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.
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Marchands




Les 3 ambitions du Web décentralisé

#3 La transparence

Le web d’'aujourd’hui Le web décentralisé

Introduit la transparence et une gouvernance collégiale

du fonctionnement des plateformes

"At "
PROJET

Content,

Ads, / R |

Products @ g

----------- ) ............5 Createurs ( ) Investisseurs
v
d

[cco O ﬁ@
L @ m Annonceurs / Marchands
Créateurs

Annonceurs Utilisateurs Utlllsateurs

Marchands
N\

OPINIONACT
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La culture Web3:
I'empowerment par ’'argent



66

2%

150 000 particuliers en France
se sont rués sur les marchés
financiers en mars 2020

Robinhood @ Froducts v Leam v

Investing for
Everyone

Robinhood, a pioneer of commission-free
investing, gives you more ways to make your
money work harder.




Graphique Shiba Inu / EUR

ice MarketCap TradingView D 70 ™M 3M 1Y YD AL B  LoG

A Decentralized Meme Token that
Evolved into a Vibrant Ecosystem

“ Shiba est davantage une
expérimentation dans la création
spontanée de communauté
décentralisée qu‘'un
investissement financier”

,_// Ryoshi, I'un des fondateurs de Shiba Inu

#shibaarmy: 1,7 M de mentions!
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MIONE'Y.
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X TH
IORLID.

STRUGGLE
THOT OF THE
il A
BEGINS WITH

COIN.
3’01;»1’ ZERO!

Compte Instagram de Bitcoin Besties

LEURS MOTIVATIONS ?

Plus de 70% des investisseurs sont
attirés par les valeurs et les
promesses de la blockchain

(transparence, décentralisation,
pouvoir sur ses données)

La plus-value
86% potentielle

La technologie
85% Linnovation

71% porses

Etude Crypto Check 2021



Un monde gamifié, de nouveaux business models

coinbase | Earn

Learn to
earn

S reddi’

Contribut
e to earn

$ synchrolife

Earn token rewards for
good reviews.

A crypto-economy
based restaurant review
platform.

to earn

LES 3 JEUX PLAY T0 EARN
A SUIVREEN 2022

/J; ~Q: ¢ u‘:._- . r § ‘f:::,‘ ‘

»] PRENEZDELAVANCE!

MIG\/EFRE/ARIN

Move to
earn




Et la fin du seul modéle : data contre ciblage publicitaire

Qui veut de la publicité personnalisée ?

% d'internautes refusant que leurs données soient utilisées a des fins de marketing ciblé

Luxembours = [ 7
Alemagne me | -
Royaume-uni 1 | - -
espagne = [ < *
rance 11 [ > P
ot 1.0 | -
Grece = _ 28 % 7::‘3 ‘ l
Bulgarie mm _ 12% | 2 |

gaga-’:c:) Source : Eurostat Statista 5

* Digital

DSA #« Services
: *  Act

* 4 K




La digitalisation
de la valeur



Les familles des actifs numériques
LES CRYPTO ACTIFS

Unité de valeur qui a sa propre
blockchain et peut étre minée
=forte barriére a I'entrée

TOKENS

Unité de valeur qui n'a pas sa propre blockchain et
s'inscrit donc sur des blockchains existantes (Ethereum)
= trés faible barriére a I'entrée

BITCOIN
ETHEREUM
CARDANO
SOLANA
AVALANCHE

SECURITY TOKEN

UTILITY TOKEN

Droit surun bien ou un
service

Se rapporte a

Applications

Unité de compte, moyen d’
échange, réserve de valeur

Part d'une entreprise
(equity), part d'un actif
(immobilier, oeuvre d‘art),
reconnaissance d'un dette

Donner des droits de vote, des
acces privilégiés lors d'une
ICO, des droits a des services
ou des récompenses



La percée des NFT

[ UTILITY TOKENS

TOKENS FONGIBLES

TOKENS NON FONGIBLES

FUNGIBLE

INTANGIBLE

NON-FUNGIBLE

TANGIBLE

20



Le nouveau marché de I'art numeérique

Metaverse EEEEE Other NN Utllity
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Des NFT dans les jeux vidéos et metaverses

DES VETEMENTS NFT TOMMY HILFIGER DANS LE
METAVERS ? FINIS LES PULLS MOCHES DE
DECENTRALAND

Metaverse 23 mars 2022 4 17h00 par Alain

Metaverse Fashion Week : événement autour dela
mode au cceur du Metaverse L
@ rercotera © « La capacite de vendre des

objets et accéder a des
privileges au sein de mondes
virtuels fait désormais partie
de I'équation globale du
e-commerce »

Mark Zuckerberg

22



Des NFT d’actifs physiques, jumeaux numériques

I

Lavidéo d

-l CRYPTO
BRIEFING

© Temps de lecture: 1 Minute, 41 Seconde

Le clip de Wimbledon se vend a prées |
178 000 $

Description
Mouton Rothschild is probably the most famous
wine in Bordeaux. Every year its label is designed by
a worldwide famous artist. This 2001 to 2018
collection includes some of the greatest vintages
ever produced, such as 2003, 2005, 2009, 2010 and
2016. Only one masterpiece minted. Certification by

Détails

Mouton Rothschild 1er GCC, 18

vintages
4 59ETH

€17.47282

Historique des enchéres

Date/heurs

Articles de collection

Faire une offre

CANNES

COTE d'AZUR

FRANCE

f [w]in] «JOf ]

La ville de Cannes va émettre 11 tokens
non fongibles (NFT) représentant son
patrimoine

| Nos réseaux sociaux

K1 79K Fans

B 180k Followers

(o]
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Conclusion : tout peut-il étre tokenisable

MONDE D'AVANT

[;D | MONDE D'APRES

Le commissaire priseur
L'agent immobilier
L'expert comptable

Le “conso-trader” !

Investit dans ce qui compte pour lui!

Fixent la valeur des choses

Tout a potentiellement de la valeu

Tout est potentiellement monétisable
C'est lI'offre et la demande qui fixent le prix

24



Le bonheur est dans le
Meltaverse ?



20 ans de révolutions d’'usages

Le Web des Le Web Le Web des
médias sociaux ‘ du phygital tokens

Connexion des Connexion des o : :
Connexion des données Connexion des objets Connexion des valeurs
documents personnes
60 @ O °.0 o0a® .8°
’ . /. : ® ° © @ Q
0 =) @

REVOLUTION
D’USAGE

00@6. e

= ;
<
L % UN CONSOMMATEUR UN CONSOMMATEUR UN CONSOMMATEUR UN CONSOMMATEUR UN CONSOMMATEUR
= u INFORME MOBILISE AUGMENTE ASSISTE POSSESSEUR
X =
w <<
= 2] l [ [ [ ‘ | %011 ‘ |

=i 1998 2002 2004 2007 2010 siri 2013 2017 2019 2021 2022
Q= Google LinkedIn Facebook Change.org | 2009Instagram BlablaCar 2016 Google Home
Q= Viadeo Tumblr | Bitcoin Uber slack Ledger :
=2 2006 2008 Ululefr 2015 Metamask | 2018 Meta Horizon Home
L Twitter Airbnb Google Car Alexa Mesh for Teams

NFT Home Pod
Metavers CryptoKitties
Decentraland Opensea

Binance



Le Metaverse permet la convergence

SOCIAL

+
REALITE
VIRTUELLE QU
AUGMENTEE
+
CRYPTOS
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Metaverse et Web3, ne confondons pas tout !
METAVERS

ay
0)

A
\ i D
L\’n A ‘ A

THE

NON DECENTRALISE DECENTRALISE
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Quel impact de la
lokenisation sur les
entreprises ?



Tokeniser sa marque, kézako ?

$250.000 1 token = $25

Cette valeur peut étre fragmentée en tokens qui constituent
des droits : droits de vote, droits de propriété, monnaie

La marque est un — ; ;
Les tokens sont liquides, échangeables sur un marché

secondaire sans le controle de la marque

ACTIF NUMERIQUE
comme les autres

Les transactions, enregistrées sur la blockchain, sont
transparentes et immuables.

LA TOKENISATION = DIGITALISER ET PARTAGER LA VALEUR DE LA MARQUE AVEC SES
COMMUNAUTES

30



Un consommateur qui revendique un droit de propriété

Vers une économie de la
propriété.

La “DEMANDE" intégre le

besoin de participer a un
projet d'entreprise.

Le consom’acteur
devient consom’owner

31



Comment distribuer des tokens ?

TOKENISER PRODUITS
ET EVENEMENTS
= Les NFT

TOKENISER LA
MARQUE
= Les Brand tokens

32



Comment distribuer des tokens ? 5

. TOKENISER
o PRODUITS ET

EVENEMENTS
" =Les NFT

TOKENISER LA
MARQUE
= Les Brand
tokens

Achetés par les fans (logique de COLLECTION) L

&am Etam | NFT STORE

Silhouette Signature
500 €

Description o 9

Etam vous propose de posséder un chapitre de son histoire en devenant propriétaire dune s .

des 8 silhouettes signatures de ce défilé Croisiére 2022. Au-dela de la silhouette digitale que -

vous serez le/la seul(€) & posséder, vous entrez dans une relation exclusive avec la marque

en bénéficiant d'avantages privilégiés pendant 1 an et un coffret cadeau de bienvenue .

contenant les éléments de votre silhouette. La silhouette sera révélée au moment de I'achat. .

Les fonds de cette vente seront reversés 4 une cause solidaire. S

Avantages exclusifs obtenus grace au NFT o B
Le selfie de bienvenue de I'égér - eransuenr Tt

ODYSSEY
L)

La conception de votre piéce

Un accés VIP au prochain Live

Your adventure is waiting.

Une réduction de 30% pendant} Discoveral the possibilities that await you

Explore our
blends together our orgins,our tocay, and ovr tomartow.

Sign up — orlogin — with your Starbucks Rewards account o start:
Le passage de votre silhouette:

Gl [O) [O [ o)

- Using your Points to access one-of-a-kind Benefits

O

[ et ety oty Termsand Condtinsns vy o

Signinwith Sarbucks” Rewards

33



Quel bénéfice pour la marque ? Créer des communautés de fans ultimes et des espaces ou leur sont
réservés des avantages exclusifs et ou la marque peut co construire ses opérations marketing.

......

Ce sontles “token-gated
communities”

34



Un premier drop : « YSL Beauty Night Blocks »

Achetés parles fans

Offerts parla
marque (Airdrop de
NFT).

BLACK OPIUM

%

Ec‘\)XQ“
\T=

CHAPTER 1: YSL BEAUTY NIGHT BLOCKS
2014 EXCLUSIVE NFT: INFUSED WITH THE THRILL OF THE NIGHT

35



Quel bénéfice pour la marque ?

11 002/025

Un nouveau canal de fidélisation et relation client :
le wallet relationship management

Le Club Leader Price

Vue d'ensemble Commentaires

Découvrez les NFT du Club Leader Price !

Vous entendez beaucoup parler des NFT ? Ceux du Club Leader
Price ont un véritable intérét dans la vraie vie (réductions, offres
spéciales ...) !

Comment ¢a marche ?

Vous ne savez pas c'est qu'est un NFT 2 On vous explique tout
bit.ly/3Jpmu7v

ici: https:/

@ Téléchargez I'application LCLP Wallet disponible sur App store
et bientdt sur Google Play store

% Scannez le QR code de votre NFT : Des NFT vont étre distribués
a nos meilleurs clients. Si vous aussi vous voulez recevoir votre
premier avatar dans votre prochaine commande, remplissez ce
formulaire : https://forms.gle/hm5Vjv8nNmVeVvEz6

W Vini 1 Abar Phativas s mrmnridbaiva da tntea RIET | Dand~nt iima

Voir moins

Plus pertinents

a Nathalie Rino
Lol meilleurs clients

Jaime Répondre
ir Les plus pertine

36



Comment distribuer des tokens ?

Achetés par les fans
TOKENISER

PRODUITS ET Offerts parla

EVENEMENTS marque

=Les NFT ‘ Associés aux

produits (jumeau
numérique)

TOKENISER LA The experience proposed by Socque Paris:
MARQUE & Repair for life service

= Les Brand
tokens

& 15% discount on online store all year long

37



Quel bénéfice pour la marque ?

Transparency X BETTER GOLD X
BREITLING
1884
A BREITLING MILESTONE
. A
FA |
. e BETTER GOLD
/5 o\
ey ‘

BETTER DIAMONDS

<
% ;’»/ SWISS MADE
CRAFTSMANSHIP

A
¥

Super Chronomat ‘
Automatic 38 Origins
Serial Number: 1234564 END-TO-END
TRACEABILITY

History Transparency

Un passeport numérique du produit qui certifie son authenticité, sa
provenance et I'augmente par un moyen de contact avec la marque

38



Comment distribuer des tokens ?

TOKENISER

PRODUITS ET

EVENEMENTS
= Les NFT

TOKENISER LA
MARQUE
= Les Brand
tokens

Achetés par les fans

Offerts parla
marque

Associés aux
produits

Associés aun
lieu/un événement
(les POAP)

39



Quel bénéfice pour la marque ?
Connaitre les participants a un événement, les personnes qui étaient présentes sur un lieu
pour rester en contact et continuer a engager avec elles

Vogue World Fall 2022 Renault 5 Diamant & Pierre Gonalons

POAP as VIP rewards POAP as a brand’s inaugural, limited edition NFT

40



Comment distribuer des tokens ?

TOKENISER
PRODUITS ET
EVENEMENTS

=Les NFT

TOKENISER LA
MARQUE
= Les Brand
tokens

Achetés parles fa

[#WEB3] L1MPACT DE L'ACTU SUR LES TOKENS

M«\\\ Cours du PSG Fan Token -

41



@PSG - Club de sport

Accueil  Boutique  Apropos  Groupes

A propos Voir tout

© Bienvenue sur la page Facebook officielle
du Paris Saint-Germain ! Welcome to the
Official Paris Saint-Germain Facebook
Page!

) More than just a page: a community!

(-]

Ici c'est Paris!

i 45 866 060 personnes aiment ¢a, dont 2 de
vos amis

ot

2 48 827 390 personnes sont abonnées
@ nttp:

@ Envoyerunm

PSG - Paris Saint-Germain @

© Envoyer un message

Bonjour ! Dites-nous comment nous pouvons vous aider
Plus v 1l Jaime (®)
ﬁ Créer une publication
e
[&4 Photo/vidéo Q Jesuisla & Identifier des amis
@ PSG - Paris Saint-Germain @
3h-Q
S
- #RMPSG

S‘ SOCIOS.COM

IODIOVODOO i 0

FAN TOKENS THE APP FEATURES POLLS REWARDS LEARN COMPANY

THE CREATORS OF FAN TOKENS

BE MORE
THAN A FAN

We believe passion should be recognised and that every fan

has the right to make their voice heard, wherever they are
in the world.

Influence your team, access VIP rewards, exclusive
promotions and join a global community of superfans.

OrTry the BETAWebApp: S socioscom meTa

La capitalisation totale des jetons attribués a représenté plus
de 150 millions de dollars. “Lengagement du Club avec
Socios.com avec les SPSG Fan Tokens est un grand succeés.
Nous avons pu développer une relation avec de nouveaux fans
dans le monde et générer des revenus.”
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Comment distribuer des tokens ?

Un business model non

Animer et gamifier le lien
entre les fans et le Club

Plus de partage de la

Le fan token comme piece de
collection numérique

89.64 CHZ

Le fan token comme droit
d'acces a des privileges et
prendre part a la vie du Club
choisir le message qui
s'affiche sur le mur du
vestiaire
recevoir un message
personnalisé des joueurs
voter pour le but de la saison
choisir la chanson des
supporters
gagner des places VIP
bénéficier de réductions




Step by step dans le web3

TOKENISER

des produits, des événements, un Club
de fidélité et renforcerle lien avec la
communauté

Créer vos propres

BRAND TOKENS

et monétiser votre valeur de

marque et réputation

Créer un projet décentralisé

avecune .A.0

Decentralized Autonomous Organization
et développer I'engagement de vos
parties prenantes

NFT

Créer des objets numériques a
collectionner pour les fans et tester
I'appétence des communautés
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